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Zatozienia, cele i opis
zajec:

Cele:

Q)  Przekazanie wiedzy, rozwéj umiejetnosci oraz kompetencji osobistych i spotecznych z zakresu organizacji i zarzadzania
przedsiebiorstwem internetowym.

b)  Ksztattowanie postawy samodzielnego i ustawicznego pogtebiania wiedzy w zakresie digitalizacji proceséw w réznych

organizacjach.

\Wyktad: Gospodarka cyfrowa — podstawowe pojecia definicje. Biznes cyfrowy i e-handel — wprowadzenie. E- handel analiza
rynku. Zarzadzanie infrastrukturg biznesu cyfrowego. Srodowisko elektroniczne. Strategia biznesu cyfrowego. Zarzadzanie
ancuchem dostaw. E- zaopatrzenie — ocena korzysci i probleméw. Marketing cyfrowy. Zarzagdzanie relacjami z klientami.
Zarzadzanie zmiang, innowacje cyfrowe. Analiza i projektowanie systemoéw e-handlu. Wdrazanie i optymalizacja ustug z zakresu
biznesu cyfrowego. Kompetencje cyfrowe. Korzysci i zagrozenia cyfryzacji — cyberbezpieczenstwo a prywatnosc.

Cwiczenia: Modele biznesowe i rynkowe e- handlu. Zarzadzanie wewnetrzng komunikacjg rynkowa. Prywatno$é i zaufanie do
e- handlu. Realizacja projektow dotyczacych réznych aspektdw strategii rozwoju organizacji, inspirowanych trescig wyktadow,
oraz wiedzg zdobytg przez studentéw w ciggu pierwszych lat studidéw.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: studia stacj: 20, niestacj: - 12
b.¢éwiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj: 4

Metody dydaktyczne:

Wyktady z wykorzystaniem elementéw multimedialnych, prezentacja, elementy dyskusji.

Cwiczenia obejmujace prace indywidualng i w grupach. Forma aktywizujaca: studia
przypadkdéw, rozwigzywanie problemdw, dyskusja, metoda projektow.

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Zarzadzanie, Podstawy Zarzadzania.

Efekty uczenia sig:

Wiedza - Zna i
rozumie:

1. zna ekonomiczne,
spoteczne, technologiczne i
prawne uwarunkowania e-
biznesu;

2. zna podstawowe wzorce
zachowania konsumentéw w
Internecie i w systemach
informacyjno-
komunikacyjnych;

3. rozumie wptyw technologii
informacyjno-
komunikacyjnych na
funkcjonowanie organizacji i
jej interesariuszy, jak i na cate
spoteczenstwo,

Umiejetnosci - Potrafi:
4. potrafi krytycznie analizowac,
interpretowac i oceniac zjawiska z

Kompetencje - Jest gotow do:
6.wykazania zdolnosci skutecznego
komunikowania sie, negocjowania oraz
zakresu funkcjonowania firm w pracy w zespole z wykorzystaniem
gospodarce cyfrowej; ttechnologii informacyjno-komunikacyjnych,
5. potrafi zaprojektowad przedsiewziecie[7. wykazania postawy przedsiebiorczej w
w gospodarce cyfrowej, w szczegdlnosci [zakresie rozwigzywania problemoéw oraz
w zakresie modelu biznesu i strategii poszukiwania i wdrazania innowacji
ukierunkowanych na rozwdj relacji z cyfrowych.
klientami i innymi interesariuszami,

Sposdéb weryfikacji
efektdw uczenia sie:

Ocena wykonania zadania projektowego (efekty: 1,2,3,4,5), ocena aktywnosci w trakcie zaje¢ (efekty:
1,2,3,4,5,6,7),

Forma dokumentacji
osiggnietych efektéw
uczenia sieg:

Prace pisemne, ztozone projekty

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene koncowa:

Ocena wykonania zadania projektowego — 50%; ocena aktywnos$ci w trakcie zaje¢ -50%

Miejsce realizacji zajec:

Sala dydaktyczna.
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Literatura podstawowa i uzupetniajgca:
1. Doligalski T. red., 2014. Modele biznesu w internecie. Teoria i studia przypadkéw polskich firm. Wydawnictwo
Naukowe PWN SA, Warszawa.
2. Gregor B., Kaczorowska- Spychalska D. red., 2020. Technologie cyfrowe w biznesie. Przedsiebiorstwa 4.0 a sztuczna
inteligencja. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa.
3. tobejko S., Nowicka K., Szpringer W. 2018. Biznes cyfrowy. Technologie, modele regulacje. Oficyna wydawnicza SGH,
Warszawa.
4. Mazurek G.2020. Transformacja cyfrowa. Perspektywa marketingu. Wydawnictwo naukowe PWN SA, Warszawa.

5. Nowicka K. 2019. Biznes cyfrowy. Perspektywa Innowacji Cyfrowych. Oficyna wydawnicza SGH, Warszawa.

Uwagi:

Wskazniki iloSciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia 75/75
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetnié¢ pole ECTS:

taczna liczba punktédw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 1,8/1,28ECTS
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

Tabela zgodnos$ci kierunkowych efektdw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu

Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do
efektow dla
programu studidw
dla kierunku

Oddziatywanie
zajec¢ na efekt
kierunkowy*)

1. zna ekonomiczne, spoteczne, technologiczne i prawne uwarunkowania e-

oraz poszukiwania i wdrazania innowacji cyfrowych.

Wiedza EK2_KWO05 2
biznesu;
2
2. zna podstawowe wzorce zachowania konsumentéw w Internecie i w systemach EK2 KWO04 2
informacyjno-komunikacyjnych; B
3. rozumie wptyw technologii informacyjno-komunikacyjnych na funkcjonowanie EK2 KWO06 2
organizacji i jej interesariuszy, jak i na cate spoteczenstwo, N
Umiejetnosci 4 potrafi krytycznie anallzoyvac, interpretowac i oceniac zjawiska z zakresu funkcjonowania EK2_KUO1 2
firm w gospodarce cyfrowej;
5. potrafi zaprojektowac przedsiewziecie w gospodarce cyfrowej, w szczegdlnosci w zakresie | ¢y, KUO2 2
modelu biznesu i strategii ukierunkowanych na rozwdj relacji z klientami i innymi -
interesariuszami,
Kompetencje 6. jest gotdw do wykazania zdolnosci skutecznego komunikowania sie, negocjowania oraz EK2_KKO02 2
pracy w zespole z wykorzystaniem technologii informacyjno-komunikacyjnych
7. jest gotéw do wykazania postawy przedsiebiorczej w zakresie rozwigzywania probleméw  |EK2_KK03 2

*) 3 —zaawansowany i szczegétowy, 2 —znaczacy, 1 — podstawowy
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